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燕京啤酒公司经济效益再居全国同行之首

#$$%年，北京燕京啤酒集团公司生产并销售啤酒%O$万-，实现销售收入#M1LP亿元，实现利
润!1!&亿元，实现利税总额%$1$#亿元，经济效益再居全国同行业之首。同时，燕京创出#项全国同行业第
一：总厂生产并销售啤酒O!万-，成为亚洲最大的啤酒厂；公司共生产燕京牌啤酒%$%万-，成为我国啤酒行业
第%家单一品牌突破%$$万-的企业 。
为了适应更加激烈的市场竞争，#$$%年，燕京制定了一整套新的市场战略，加强对北京市场销售工作的

管理和服务，从而使北京市场的占有率由MNZ提高到L$Z。通过积极主动，精心运作的工作，#$$%年燕京啤
酒在北京市场的销售量同比增加了!万-。其次，改革管理模式，规范市场建设，使燕京啤酒在华北市场井然
有序，逐步扩大。在此基础上，燕京发挥集团优势，形成强势网络，加大进入全国市场的力度；提升燕京品牌，

进入国际市场，#$$%年，总部出口啤酒同比增长%&$Z，让更多的外国人认识了中国的燕京啤酒。
燕京还根据资本运营的需要，成立外埠企业管理公司，加强对外埠企业的管理和整合，逐步形成集团合

力，增强燕京在全国的竞争能力。

比利时在缩短啤酒成熟期上的新突破

比利时开发出啤酒快速酿造技术，比传统发酵技术缩短一半时间。该技术特点是使用一个特

制的玻璃反应器，以增大酵母与底物的接触面积。玻璃反应器带有多孔玻璃，以容纳许多分布在多孔玻璃上

的酵母小球。啤酒在反应器内短时间成熟，并形成啤酒特有的风味和外观。酒液清亮透明，色泽很好且质量

优于传统啤酒。
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