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condition．Beer’s law is obeyed in the

range of 0～50肛g／25mL of iodine．The detection limit is 7．8×10 89／mL．The relatiVe standard de—

viation is in the range of 1．6％～2．3％．The recovery is 96．7％～98．7 ％ ．The application of this

method to analysis of f∞d samples gives encouraging results．
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谤 i 功能饮料标准亟待出台。销售总额有望翻倍
黪 __|：；；=
蒜 i 随着功能饮料的异军突起，行业标准问题受到业内外的广泛关注。第一届中国功能饮料一运动饮料

发展论坛在北京举行。不少专家在论坛上表示，随着近几年来功能饮料的迅猛发展，功能饮料行业标准

亟 待出台。

2004年销售总额有望翻倍。目前中国功能饮料市场进入了新的发展阶段，上市品种不断增加，种类进一步丰

富 ，消费者认可度稳步提升，销售迅速增长，成为中国饮料行业的一个亮点。2003年中国功能饮料市场销售总额

在 15亿元左右，2004年预计将猛增到30亿元左右，今后几年将进一步快速发展。据悉，目前称雄于市场上的主

要 品牌包括国际能量饮料巨头红牛，2003年畅销一时的脉动、体饮、维体，以及刚刚新鲜出炉的激活、劲跑x、尖

叫 、他+她一等，而老牌运动饮料如健力宝等也具有一定的优势地位。有关专家认为，国内运动与功能饮料市场

近 几年来的增长，与消费者保健意识的加强、日常消费需求的上升、北京奥运促进体育运动以及全民健身的兴起

分 不开。

据 了解，功能饮料十几年来的迅猛发展是全球主要市场的普遍现象，在功能饮料市场上，运动饮料占一半，能

量饮料占1盥，其他营养素饮料和保健饮料占1 4。在美国，运动饮料占到全部年产软饮料总额的48％，在中国只

占 4％，显然有着巨大的市场空间。正因为如此，不少企业开始打出“功能”牌，但其功能饮料能否达到应有的功用

却 备受消费者质疑。对于一些功能饮料品牌热衷宣传概念的现象，专家们指出，更大的原因是与目前中国消费者

的 非理性消费有关系，而行业的约束也未上升到一定高度，致使一些品牌的功能饮料名不副实，甚至出现只卖概

念 的现象。

但也有专家认为，功能饮料的市场准入和品质保证是2大工程，功能饮料的生产和销售必须有相关核准，要

具备严格的手续，生产品质必须建立高标准，企业必须有质量管理体系认证、操作规范，这就需要从政府层面上制

订行业标准。国家有关部门将基于消费者的利益，保障优秀产品和控制不合格的产品，目前，行业专家正在修订

具体的标准，并将于年内上报。在已经放大规模的功能饮料产业上，红牛、佳得乐、可口可乐等国内外饮料巨头都

已 经作出发力的准备，但在行业标准还没出台前，它们所面临的是如何与市场接轨问题。

   


